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Kort praesentation

Mikkel Grgnlykke
Tredje generation fra Lggismose
Teori og praksis

Beaeredygtighed og
gkologi

Lagismose Gods



De stgrste messer

Ingen over Anuga

Verdens stgrste fgdevaremesse
Egen hal til gkologi
Markedet peger mod store messer

Det franske alternativ, SIAL Paris

Falder pa ar uden Anuga
Egen hal for gkologi
Besggende fra Asien og Afrika

— MEKST — BALANCE

NARHED

Invitation til
ANUGA

Deltagelse pa verdens sterste fadevaremesse,
eriar blevet endnu mere fordelagtig




Biofach

Verdens stgrste messe for gkologi

Plads til nicher

Indgang til det tyske specialvaremarked
Stor dansk feaellesstand

Faldende interesse

Markedet beveeger sig mod bred detailhandel




PLMAs World of Private Label

Verdens stgrste messe for Private Label

Et voksende marked

Alle detailkeederne kommer
Strategisk farligt marked

Billig made at teste et marked
Stor dansk feellesstand
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GastroNord

Fagmesse om food service

Afholdes hvert andet ar

Vigtig pga. minimumsforbrugskrav
Voksende interesse

Bochuse d'Or




Direkte fremstad

VW - Die nordische Kiuiche
Menigo
Carrefour / Auchan

Sainsbury / Ocado
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Markedsabning

Kina
Tillokkende men komplekst marked
Godkendelses besveer

Japan
Danmark star steerkt
Produkt-mismatch

Finland

Haje vaekstrater
Lavt udgangspunkt
Prisfglsomt




Uddannelse og kompetencelgaft

@kologieksporten skal kunne sta selv

@kologisk Landsforening
De grundlaeggende principper
Malret dine produkter

Landbrug & Fadevarer
Teettere pa markedet
Briefing

Markedskendskab




Hvor skal der leegges fokus

Hvor ligger landmandens udfordringer?
Hvor kan vi hjeelpe?

Hvordan far vi landmanden med over greensen?



